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KATA PENGANTAR EDITOR

Puji syukur kita panjatkan ke hadirat Allah Swt. atas segala
limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku bunga rampai
berjudul "Komunikasi Profetik: Dalam Berbagai Perspektif” dapat hadir
di tangan pembaca. Buku ini merupakan kumpulan pemikiran yang
menggali, mengembangkan, dan mengaplikasikan konsep
komunikasi profetik sebagai pendekatan yang relevan untuk
menjawab berbagai tantangan era kontemporer.

Komunikasi profetik adalah konsep komunikasi yang
berlandaskan pada nilai-nilai kenabian, seperti keadilan, kebajikan,
dan humanisme. Konsep ini memiliki akar yang kuat dalam ajaran
Islam, terutama dalam Al-Qur’an dan hadis, yang memuat pedoman
untuk menyampaikan pesan dengan hikmah, kasih sayang, dan
keberanian menegakkan kebenaran. Dalam praktiknya, komunikasi
profetik tidak hanya relevan di ranah keagamaan, tetapi juga dalam
konteks sosial, politik, pendidikan, seni, hingga teknologi.

Di tengah kompleksitas dunia modern, komunikasi sering kali
terjebak  dalam  sekadar  penyampaian pesan  tanpa
mempertimbangkan dimensi etika dan moralitas. Era digital yang
penuh dengan distraksi, ujaran kebencian, dan hoaks semakin
menegaskan pentingnya komunikasi yang berlandaskan nilai-nilai
profetik. Buku ini hadir untuk menjawab kebutuhan tersebut, dengan
memberikan perspektif multidimensional tentang bagaimana
komunikasi profetik dapat diimplementasikan secara praktis dan
relevan di berbagai bidang.

Buku ini terdiri dari 17 BAB yang menggali berbagai perspektif
komunikasi profetik. Mulai dari sejarah, perkembangan, hingga
landasan filosofis dan etikanya. BAB berikutnya membawa pembaca
pada penerapan komunikasi profetik dalam seni, manajemen,
kepemimpinan, pendidikan, politik, hingga media digital. Buku ini
juga mengupas tantangan era digital, seperti citizen journalism, public
relations, dan peran komunikasi profetik dalam menangani isu-isu
sosial seperti bullying dan penguatan karakter generasi muda. Setiap
BAB menawarkan wawasan yang mendalam dan reflektif, mengajak
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pembaca untuk merenungkan dan menerapkan nilai-nilai profetik
dalam kehidupan sehari-hari.

Sebagai editor, saya menyampaikan penghargaan yang
setinggi-tingginya kepada para penulis yang telah berkontribusi
dalam menyusun buku ini. Dedikasi dan kerja keras mereka
menghadirkan karya yang tidak hanya inspiratif, tetapi juga kaya
wawasan. Saya juga mengucapkan terima kasih kepada semua pihak
yang telah mendukung proses penerbitan buku ini.

Semoga buku ini menjadi rujukan yang bermanfaat bagi para
pembaca, baik akademisi, praktisi, maupun masyarakat umum, yang
ingin memperdalam pemahaman dan praktik komunikasi profetik.
Akhir kata, selamat membaca dan semoga wawasan yang
terkandung dalam buku ini mampu membawa perubahan positif bagi
kita semua.

Editor
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